regicom

/R

/" Display Premium Pegicom)
Bilan

Eremji ixina



Objectifs de votre campagne de communication locale

Notoriété, visibilité
& drive to store

Affichages géolocalisés sur sites partenaires,

& data intentionniste
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Rappel des parametres de votre campagne

Formats

Ciblage & localisation
Secteur : Cuisine

Du 1° au 31 mars 2022
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Résultats Globaux de votre campagne
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CANNES BY NIGHT
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Expected
views

Number of

Real views Unique Visitor clicks

CTiR (%) Visits to store Cost per visit CPM Budget

250.038 250.418 105.214 458 0,44 52 125,02 € 26,00€ 6.501,00€

Proximité,

Besoin d’aide pour comprendre ces chiffres ? Retrouvez votre lexique en fin de bilan Eupaation.

Résultats.




Résultats Par PDV de votre campagne

Eremji | Regicom | eremiji (ixina) Villeneuve-lés-Béziers

PRIMARY
Analytics
il e s ot
83.346 81.819 33.737 149

Eremji | Regicom | eremiji (ixina) le crés

PRIMARY
Analytics
o e B of
83.346 82.939 38.614 137

Eremji | Regicom | eremji (ixina) saint-jean de vedas

PRIMARY
Analytics
i i e o
83.346 81.946 39.032 159

CTiR (%)

0,44

CTiR (%)

0,35

CTiR (%)

0,41

Visits to
store

20

Visits to
store

Visits to
store

17

Cost per visit

108,35€

Cost per visit

144,47€

Cost per visit

127,47€

Besoin d’aide pour comprendre ces chiffres ? Retrouvez votre lexique en fin de bilan

CPM

26€

26€

26€

& Manage

Budget

2.167€

& Manage

Budget

2.167€

& Manage

Budget

2.167€
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Proximité,
Expartise.
Résultats.



Résultats par jour et par éditeur
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Proximité,
Expartise.

Résultats.



Résultats par format et par appareil

Views by format A Clicks by format
] rectangle - app (<1%) E haif page - web (88%)
|:| interstitial (<1%) D rectangle - web (7%)
D half page - web (71%) D large leader board - web (5%)

O rectangle - web (14%)
D large leader board - web (15%)

Audience by device A Views by device
O Desktop-Laptop (19%) O Desktop-Laptop (38%)
|:| Tablet-Smartphone (81%) D Tablet-Smartphone (62%)
O in-App (<1%) O in-App (<1%)

Proximité,

Expartise.
Résultats.




Résultats par cible intentionniste

Segments @ SHOW COLUMNS A
Active & Category & Name & CTR & Views (%) &
0 Contextual Life Events/Real Estate/Owners Renting Real Estate 0,58 % 0,05 %
(/) Inferred Owner 014% 478%
Q Interest Renovation 021 % 3,89%
Q Contextual Home & Garden/Home Furnishings/Furniture/Kitchen 017 % 0,19 %
0 Contextual Home & Garden/Home Improvement/Kitchen Renovation 0,00 % 0,01 %
0 Interest Home Improvement 0,18 % 14,82 %
Q Modeling Second Home Owners 0,04 % 3,80 %
0 Modeling Home Owners 0,21 % 22,20%
(V] Interest Kitchen 0,19% 217%
° Intent Home Improvement 0,17 % 1,02 %
Q Interest Owners Renting Real Estate 0,14 % 0,76 %
0 Modeling Consumer Loans For Home Improvement 0,19% 6,51 %
0 Modeling Making Major Home Improvement This Year 0,11 % 9,58 %
° Contextual Socio-Demographics/Inferred/Real Estate/Owner 0,19 % 0,08 %
Q Intent Kitchen Renovation 0,00 % 0,08 %
0 Inferred CSP+ High Income Group 0,16 % 12,55 %
0 Modeling CSP+ High Income Group 0,22 % 1537 %
° Modeling Owner with outdoor 0,21 % 0,74 %
o Intent Home Improvement 0,16 % 0,40 %
0 Intent Home Improvement 0,17 % 1,02 %

Lexique
Interest = données liées aux intéréts de I'internaute

Intent = données liées aux intentions d’achats de I'internaute
Declarative = données socio-démographiques déclarées par I'internaute
Inferred = données déduites liées a I'internaute

Proximité,

Expartise.
Résultats.




Lexique

Real views / Impressions : nombre de fois que la publicité a été vue.

Unique Visitor / Visiteurs uniques : nombre de personnes uniques /device
ayant vu la publicité

Number of Clicks / Clics uniques : nombre de personnes ayant cliqué sur la
publicité.

CTiR / Taux de clic : rapport entre le nombre de clics et le nombre de visiteurs
uniques.

Visits to store / Visites en magasin : nombre de visites en magasin dont la
durée est au moins de 2 minutes.

Cost per visit / Colt par visite : Rapport entre le budget investi et le nombre
de visites en magasin.




