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Objectifs de votre campagne de communication locale

Notoriété, visibilité
& drive to store

Affichages géolocalisés sur sites partenaires,
mesures en magasin & data intentionniste
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Rappel des parametres de votre campagne
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04 90 53 69 96

en face de Géant

551 Av. du 22 Aodt 1944, 13300 Salon-de-Provence
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ARRETEZ DE SIMULER
PASSEZ A L'ACTE
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15 et 17 OCTOBRE
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HALFPAGE (300 x 600)

ARRETEZ DE SIMULER
PASSEZ A L'ACTE

XL LEADERBOARD (970 x 250)
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MEDIUM RECTANGLE (300 x 250)

Secteur : Automobile
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Résultats de votre campagne

ACCUEIL ACTU ROYAUTES POLITIQUE CINEMA MODE BEAUTE PORTRAITS VIDEOS CARNET D'ADRESSES Q MEWSLETTER  MAcAZNE
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Expected Real Unique Number
views views Visitor of clicks

Visits to Cost per

sl store visit

250.000 247.877 116.301 331 0,28 51 52,94 €

: . Preximité,
Besoin d’aide pour comprendre ces chiffres ? Retrouvez votre lexique en fin de bilan TegICOM / oo
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Résultats par jour et par éditeur

Daily Views @®DOWNLOAD Views By Publisher ®DOWNLOAD

Expected Actual Actual
25000 Télé-Loisirs
20Minutes.fr
Gala
Le bon coin
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15000 QOuest France
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Résultats par format et par appareil

Views by format A Clicks by format A
[Jrectangle (15%) [ rectangle (5%)
D half page (75%) D half page (90%)
D large leader board (10%) D large leader board (4%)
Audience by device A
Views by device ~

[ Desktop-Laptop (41%) [ Desktop-Laptop (41%)
] Tablet-Smartphone (59%) O rablet-smartphone (59%)
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Résultats par cible intentionniste

Active < d < Category < Name < Views < Clicks < CIR & Views (%) <

o 646 Interest Women 9.343 22 0,24 % 1917 %
O 1055 Modeling Men 18-24 8.022 27 0,34 % 16,46 %
o 85 Declarative Women 6.176 12 0,19 % 12,67 %
o 86 Declarative Men 3117 10 032% 6,4 %
o 645 Interest Men 2.503 5 0,2 % 514 %
o 105 Declarative 50-64 1.556 3 0,19% 3,19%
o 681 Intent New Cars 1.125 4 0,36 % 231%
o 1180 Declarative 55-64 1.078 3 0,28 % 221%

: . Preximité,
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Lexique

Real views / Impressions : nombre de fois que la publicité a été vue.

Unique Visitor / Visiteurs uniques : nombre de personnes uniques /device
ayant vu la publicité

Number of Clicks / Clics uniques : nombre de personnes ayant cliqué sur la
publicité.

CTiR / Taux de clic : rapport entre le nombre de clics et le nombre de visiteurs
uniques.

Visits to store / Visites en magasin : nombre de visites en magasin dont la
durée est au moins de 2 minutes.

Cost per visit / Colt par visite : Rapport entre le budget investi et le nombre
de visites en magasin.




