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Objectifs de votre campagne de communication locale

Notoriété, visibilité
& drive to store

Affichages géolocalisés sur sites partenaires,
& data intentionniste
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Rappel des parametres de votre campagne

Secteur : Titres-services
Localisation : Les Sables-d'Olonne,
La Rochelle, Nantes & La Roche-
sur-Yon
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Résultats de votre campagne

09 69 39 47 47
Je postule

annes
4. Des maillots de bain donc (un peu) moins de
lingerie : une astuce maligne gagner de la
place dans sa valise

Number of
clicks

Expected

- Real views Unique Visitor
views

CTiR (%)

250.000 250.307 123.336 284 0,23

Presimité.

Besoin d’aide pour comprendre ces chiffres ? Retrouvez votre lexique en fin de bilan TegICOM / oo
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Résultats par jour et par éditeur

Daily Views G>DOWNLOAD ~

Expected Actual
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Views By Publisher

Télé-Loisirs

Voici

Gala

Ouest France

20Minutes.fr

Femme Actuelle

Capital

Cusine Actuelle

Ma Ville

Ouest France Presse Océan
Programme TV

Geo

La Voix du Nord

Ca m'intéresse

Neon Mag

Business Insider

CeSoir TV

Ouest France Le courrier de |'ouest
Odelices Ouest France
Voiles et Voiliers Ouest France
Others
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Résultats par format et par appareil

Views by format ~ Clicks by format A
D rectangle (8%) D rectangle (10%)
[ half page (79%) [ half page (84%)
D large leader board (13%) D large leader board (5%)
Audience by device A Views by device A
[] Desktop-Laptop (33%) [] Desktop-Laptop (33%)
|:| Tablet-Smartphone (67%) D Tablet-Smartphone (67%)

Presimite

reg..mom‘ Expartise. ’

Hésunliats.




Résultats par cible intentionniste

Active § Id 5 Category % Name % Views o Clicks & CTR % Views (%) o

o 1213 Modeling Middle Lower Class 91.488 125 0,14 % 45,59 %
Q 646 Interest Women 47.370 108 0,23 % 23,6 %
o 85 Declarative Women 33.694 62 0,18 % 16,79 %
o 300 Interest Looking for a Job 6.527 " 017 % 3,25%
o 492 Intent Cleaning & Washing 6.524 19 0,29 % 3,25%
o 104 Declarative 35-49 5.358 2 0,4 % 2,67%
o 1179 Declarative 50-54 2.658 5 0,19 % 1,32%
Q 1178 Declarative 45-49 2.086 1 0,5% 1.4 %
o 1177 Declarative 40-44 2.068 1 0,5% 1.3%
o 1176 Declarative 35-39 1.357 0 0% 0,68 %
o 1175 Declarative 30-34 872 0 0% 0,43 %
Q 2385 Interest Car Driving License 275 1 0,36 % 0,14 %
Q 1977 Intent Car Driving License 13 0 0% 0,1%
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Lexique

Real views / Impressions : nombre de fois que la publicité a été vue.

Unique Visitor / Visiteurs uniques : nombre de personnes uniques /device
ayant vu la publicité

Number of Clicks / Clics uniques : nombre de personnes ayant cliqué sur la
publicité.

CTiR / Taux de clic : rapport entre le nombre de clics et le nombre de visiteurs
uniques.

Visits to store / Visites en magasin : nombre de visites en magasin dont la
durée est au moins de 2 minutes.

Cost per visit / Colt par visite : Rapport entre le budget investi et le nombre
de visites en magasin.




