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Notoriété, visibilité 
& drive to store

Objectifs de votre campagne de communication locale

Solution
Affichages géolocalisés sur sites partenaires, 

& data intentionniste

Réseau de sites partenaires 

Date de diffusion
Du 30 septembre 2021 au 21 octobre 

2021

Durée
22 jours

Promesse 
d’impressions

250 000



Rappel des paramètres de votre campagne

Ciblage & localisation
Secteur : Titres-services
Localisation : Les Sables-d'Olonne, 
La Rochelle, Nantes & La Roche-
sur-Yon
Codes postaux

Formats

XL LEADERBOARD (970 x 250)

MEDIUM RECTANGLE (300 x 250)HALFPAGE (300 x 600) 



Résultats de votre campagne

Besoin d’aide pour comprendre ces chiffres ? Retrouvez votre lexique en fin de bilan



Résultats par jour et par éditeur

Vues par jour Vues par éditeur



Résultats par format et par appareil



Résultats par cible intentionniste



Lexique

Real views / Impressions : nombre de fois que la publicité a été vue. 

Unique Visitor / Visiteurs uniques : nombre de personnes uniques /device
ayant vu la publicité

Number of Clicks / Clics uniques : nombre de personnes ayant cliqué sur la 
publicité. 

CTiR / Taux de clic : rapport entre le nombre de clics et le nombre de visiteurs 
uniques. 

Visits to store / Visites en magasin : nombre de visites en magasin dont la 
durée est au moins de 2 minutes. 

Cost per visit / Coût par visite : Rapport entre le budget investi et le nombre 
de visites en magasin.


