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Objectifs de votre campagne de communication locale

Notoriété, visibilité
& drive to web

Affichages géolocalisés sur sites partenaires,
& data intentionniste
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Rappel des parametres de votre campagne

TAVERNE v« riace Affligem

Toulon
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Salon privé
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I\/IEDIUM RECTANGLE (300 X 250)

Ciblage & localisation
Secteur : Restauration
Localisation : Toulon
Par radius 5Km
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Proximiteé,

¥ Résultats.
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Résultats de votre campagne

Gll{l ACCUEIL ACTU ROYAUTES POLITIQUE CINEMA MODE BEAUTE PORTRAITS VIDEOS CARNET D'ADRESSES Q  NEWSLETTER  MAGAZNE

CANNES BY NIGHT  CLEAN BEAUTY  J'ADORE CANNES ~ MEGHAN MAMAN  TENDANCE MODE
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Expected Real Unique Number - Visits to Cost
x = F ; CTiR (%) A
views views Visitor of clicks store per visit

180.068 180.075 56.848 565 0,99 206 15,44 €

Proximité,

Besoin d’aide pour comprendre ces chiffres ? Retrouvez votre lexique en fin de bilan Eupaation.

Résultats.




Résultats par jour et par éditeur
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Views By Publisher

Télé-Loisirs
Gala
20Minutes.fr
Voici

Le bon coin
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Sud 8uepst

La Provence
Ouest-France Presse Ocean
Cusine Actuelle
Le Parisien

Télé 7

Public
Marianne
Journal des femmes
Le Dauphiné
Others
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Proximité,

Expartise.
Résultats.



Résultats par format et par appareil

Views by format A Clicks by format A
|:| rectangle (26%) D rectangle (7%)
[ haif page (67%) [ hatf page (92%)
|:| large leader board (7%) D large leader board (1%)
Audience by device A Views by device A
] Desktop-Laptop (21%) ] Desktop-Laptop (31%)
|:| Tablet-Smartphone (79%) |:| Tablet-Smartphone (69%)
E in-App (<1%) E in-App (<1%)

Proximité,

Expartise.
Résultats.




Résultats par cible intentionniste

Active $ Category o Name $ CTR Views (%) <

(V) Modeling CSP+ High Income Group 034 % 54,58 %
Q Inferred CSP+ High Income Group 0,28 % 19,95 %
Q Interest Restaurants 0,44 % 13,70 %
O Interest Theater 0,66 % 7,01 %
(V) Declarative 50-64 0,20 % 4,76 %

Proximité,

Expartise.
Résultats.




Lexique

Real views / Impressions : nombre de fois que la publicité a été vue.

Unique Visitor / Visiteurs uniques : nombre de personnes uniques /device
ayant vu la publicité

Number of Clicks / Clics uniques : nombre de personnes ayant cliqué sur la
publicité.

CTiR / Taux de clic : rapport entre le nombre de clics et le nombre de visiteurs
uniques.

Visits to store / Visites en magasin : nombre de visites en magasin dont la
durée est au moins de 2 minutes.

Cost per visit / Colt par visite : Rapport entre le budget investi et le nombre
de visites en magasin.




