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Objectifs de votre campagne de communication locale

Notoriété, visibilité
& drive to store

Affichages géolocalisés sur sites partenaires,
& data intentionniste
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Rappel des parametres de votre campagne

Formats Ciblage & localisation
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Pour les trajets courts, privilegies la marche ou le vélo #5eceplacermoinspoliuer

MEDIUM RECTANGLE (300 x 250)

HALFPAGE (300 x 600)




Résultats de votre campagne

« @

Gala

ACCUEIL ACTU ROYAUTES POLITIQUE CINEMA MODE BEAUTE PORTRAITS VIDEOS CARNET O'ADRESSES Q  WEWSETTER  MAGAZNE

TENDANCE MODE

CLEAN BEAUTY MEGHAN MAMAN

CANNES BY NIGHT J'ADORE CANNES

TEZ PAS L'OCCA
NE R ETRE BRANCHE

PAS L'OCCASION
e "‘ptsrrlnz BRANCHE
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ingerie : une astuce maligne gagner de la
ilace dans sa valise

fon part & o mer

Total Expected views Real views Unigue Visitor Number of clicks CTIiR (%) DER Visits to store Phygital cost CPM Budget

437,828 438,298 86,5638 446 052 % +235% 57 €9.94 €11.420 €5,000.00

Besoin d’aide pour comprendre ces chiffres ? Retrouvez votre lexique en fin de bilan




Résultats par éditeur

Vues par éditeur

Views By Publisher +, Download

Actual

b
oa
i. o
e

Actu.fr

Le Bon Caoin 216 %

Le Figaro 6.4 %

Cuest-France 6.3 %
Le Monde 30 %
L'Equipe 4.4 %
Journal des Femmes 3.1 %
Gala 25 %
L'Internaute 255
Programme TV 1.8 %
RTL 1.7 %
Télé T jours 15 %
Allocing 0.9 %
Pure People 0.8 %
Le Dauphing 0.6 %
Maine Libre 0.6 %
FParis Match 0.6 %
Sante Magazine 0.5 %
Marmiton 04 %
La Voix du Mord 0.4 %
Others 10.1 %
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Résultats par format et par appareil

Views by format Clicks by format

Rectangle - App (10%)

Interstitial (0%) I Rectangle - App (12%)

Billboard - App (0%) I Interstitial (<1%)

Half page - Web (24%) Half page - Web (33%)
Rectangle - Web (58%) I Rectangle - Web (51%)

Billboard - Web (8%) B Bilboard - Web (5%)

Half page - App (0%)

Audience by device Views by device

I Desktop-Laptop (21%) ‘ I Desktop-Laptop (33%)
N Tablet-Smartphone (61%) EE Tablet-Smartphone (57%)
I In-App (18%) I In-App (109%)
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Résultats par format et par appareil

\

I Rectangle (57%)

I Half page (32%)

I Eillboard (10%)

I Interstitial (0%)




Résultats par cible intentionniste

Category T| Mame T| CTIR (%) Tl Views (%) Tl

Interest Automotive 197 % 14.35 %

Intent Automotive 1.24 % 11.44 %

Modeling Using Car Everyday 1.02 % 8.00 %
Lexique

Interest City Cars 1.37 % 6.85 % , .,
Interest = données liées aux

Interest Electric Cars 134 % 6.63 % intéréts de l'internaute

Interest Green Cars 1.32 % 615 % , .,
Intent = données liées aux

Intent Green Cars 1.34 % 5.99 % intentions d’achats de
I'internaute

Intent Electric Cars 1.34 % 5.27 %

Intent Hybrid Cars 1.28 % 4.84 % Declarative = données socio-
démographiques déclarées par

Interest Hybrid Cars 1.27 % 477 % )
I'internaute

Interest Mew Cars 1.18 % 4.01%

Intent Mew Cars 1.19 % 384 %

Intent Used Cars 1.28 % 329 %

Interest Used Cars 1.28 % 313 %

Modeling Driving Less Than 10000 km per year 1.34 % 290 %

Praximiti.

Expairtian.
HRésoltats.




Résultats par cible intentionniste

Category 7| Name T| views (30) Tl

Modeling Driving More Than 30 000kms Per Year 1.30 % 285 %
Declarative Car Owner 1.39 % 2B2%
Modeling Driving between 10000 and 30000 km per year 1.34 % 277 %

Praszimité.
Expairtian.

Hiésnliats.



Lexique

Real views / Impressions : nombre de fois que la publicité a été vue.

Unique Visitor / Visiteurs uniques : nombre de personnes uniques /device
ayant vu la publicité

Number of Clicks / Clics uniques : nombre de personnes ayant cliqué sur la
publicité.

CTiR / Taux de clic : rapport entre le nombre de clics et le nombre de visiteurs
uniques.

Visits to store / Visites en magasin : nombre de visites en magasin dont la
durée est au moins de 2 minutes.

Phygital Cost / Colt Phygital : Rapport entre le budget investi et le nombre
d’interactions global (clicks + visites en magasin).

DER / Data efficiency rate: Indication sur la qualité des données affinitaires
utilisées lors de la campagne.
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