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Objectifs de votre campagne de communication locale

Notoriéte, visibilité
& drive to store

Affichages géolocalisés sur sites partenaires,
& dataintentionniste
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Rappel des parametres de votre campagne
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Secteur: Automotive
Localisation : Autour de 4 concessions
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MEDIUM RECTANGLE (300 x 250)

HALFPAGE (300 x 600)

1 Proximité,
Expértiae.

4 Résultats.
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Reésultats de votre campagne
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JUSQU'A 5 900€*
DE REMISE

Ciad Real views Unique Visitor sl CTiR (%) Visits to store Phygital cost cPM Budget
262720 263914 76 369 310 0,41 46 8,43 € 11,419 € 3.000,00 €

1 Proximité,

Résultats,

Besoin d’aide pour comprendre ces chiffres ? Retrouvez votre lexique en fin de bilan : Expertise.



Résultats par éditeur

Actual

Sud Info 352 %
OH 14 %
Actufr L
Le Bon Cain f.6 %
Le Sair 6.2 %
RTL info 56 %
L'Equipe iT%
QOuest-France 1%
L' Avenir 25%
Le Figaro 13%
Programme TV L
Le Monde 1.9 %
Tele 7 jours 1.2 %
Journal des Femmes 1.1 %
Le Soir Mag 10 %
L'Internaute 0.9 %
La Voix du Nord 0.9 %
Made in Dogues = 08 %

La Libre D&%
TrucsMania = 0.7 %
Others 91 %
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Hésnltate.




Reésultats par format et par appareil

Vews by format : ks by furmat

Rectangle - App (10%)

Interstitial (0%) I Rectangle - App (13%)

Billboard - App (0%) I [nterstitial (<1%)

Half page - Web (22%) Half page - Web (27%)
Rectangle - Web (59%) I Rectangle - Web (52%)

Billboard - Web (9%) I Billboard - Web (9%)

Half page - App (0%)

Audence by dcvce Views by dovice

I Desktop-Laptop (14%) I Desktop-Laptop (26%)

EE Tablet-Smartphone (73%) I Tablet-Smartphone (64 %)

I In-App (13%) I n-App (10%)

Proximite.

regicom / .

Résultats.




Résultats par point de vente

(FACHES THUMESNIL) (Lille)

Expected views Real views Unique Visiter Number of elicks CTIR (%) DER

Budget Vigits to store Phygital cost
65,680 65,972 29,641 84 0.28% +94% €750.00 14 €7.65
(RONCQ) (Lille)
Expected views Real views unique Visitor Number of clicks CTIR (%) DER Budget Visits to store Phygital cost
65,680 65,963 29,288 75 0.26% +32% €750.00 10 €8.82
(VILLENEUVE D'ASCQ) (Lille)
Expected views Real views Unique Visitor Number of clicks CTIR (%) DER Budget Visits to store Phygital cost
65,680 65,980 29,565 79 0.27% +25% €750.00 13 €8.15
Regicom - Stellantis & You Peugeot Lille Stellantis&You Englos (Lille)
Expected views Real views Unique Visitor Number of clicks CTIR (%) DER Budget Visits to store Phygital cost

65,680 65,999 28,809 72 0.25% +97% €750.00 9 €9.26




Résultats par cible intentionniste

Category Name CTiR (%) Views (%)
Intent Automotive 0,54 5,28
Intent Green Cars 0,55 5,09
Intent Electric Cars 0,54 5,04
Intent Hybrid Cars 0,52 4,91
Intent City Cars 0,49 4,82
Interest New Cars 0,5 4,77
Intent New Cars 0,5 4,75
Intent MPV Family Cars 0,5 4,08
Interest Renault 0,52 3,82
Interest Peugeot 0,53 3,77
Interest Fiat 0,5 3,68
Interest Toyota 0,52 3,67
Interest Dacia 0,52 3,66
Interest Skoda 0,53 3,64
Interest Ford 0,5 3,6
Interest Honda 0,5 3,59
Lexique

Interest = données liées aux intéréts de I'internaute
Intent = données liées aux intentions d’achats de l'internaute
Declarative = données socio-démographiques déclarées par l'internaute

1 Proximité,

Expertiso,
Résultats,




Résultats par cible intentionniste

Category Name CTiR (%) Views (%)
Interest Peugeot 208 0,51 3,59
Interest Kia Motors 0,49 3,57
Interest Opel 0,49 3,57
Interest Hyundai 0,49 3,55
Interest Toyota Yaris 0,49 3,52
Interest Peugeot 3008 0,5 3,52
Interest Peugeot 308 0,51 3,51
Interest Peugeot 5008 0,51 3,51
Interest Opel Corsa 0,49 3,51
Lexique

Interest = données liées aux intéréts de I'internaute
Intent = données liées aux intentions d’achats de l'internaute
Declarative = données socio-démographiques déclarées par l'internaute

1 Proximité,

Expertiso,
Résultats,




Lexique

Real views / Impressions: nombre de fois que la publicité a été vue.

Unique Visitor / Visiteurs uniques : nombre de personnes uniques /device
ayantvu la publicité

Number of Clicks / Clics uniques : nombre de personnes ayantcliqué sur la
publicité.

CTiR / Taux de clic: rapport entre le nombre de clics et le nombre de visiteurs
uniques.

Visits to store / Visites en magasin: nombre de visites en magasin dont la
durée est au moins de 2 minutes.

Cost per visit / Co(it par visite : Rapport entre le budget investi et le nombre
de visites en magasin.

Phygital cost [ Colt Phygital: Rapport entre le budget investi et le nombre d'interactions
global (click + visites en magasin).
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